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Promover destinos turisticos en el mercado estadounidense y generar
nuevos negocios es la apuesta de 16 empresas turisticas chilenas

e Representantes nacionales participardn en la 42° version del TravelMart Latin America,
conocido encuentro para profesionales del turismo, que se realizard entre el 19 y 21 de
septiembre en Buenos Aires, Argentina.

Viernes, 14 de septiembre de 2018. Promover los multiples atractivos turisticos de Chile, ademas
de concretar alianzas y acuerdos comerciales con el mercado estadounidense es el cometido de las
16 empresas chilenas que participaran en la versién 42° de Travelmart, considerada como una de
las principales ferias de promocién de viajes y destinos latinoamericanos.

Para este afo las expectativas son altas. De hecho, los operadores turisticos, agencias de viajes y
organizaciones ligadas a la industria del turismo nacional esperan practicamente duplicar los 20
encuentros business to business (B2B) realizados en 2017 y que este afo se realizard entre el 19y
21 de septiembre en la ciudad de Buenos Aires, Argentina.

Para la subsecretaria de Turismo, Modnica Zalaquett, esta cita con el mercado internacional
“contribuye a la generacién de nuevas redes de negocios y visualizacidon de la oferta turistica de
Chile en uno de nuestros mercados prioritarios para la promocidn internacional como es Estados
Unidos. Desde este pais recibimos 344.214 turistas en 2017, con una estadia promedio de 17 noches
y un aporto total de divisas de US$398.174.756*".

Por su parte, la directora nacional de Sernatur, Andrea Wolleter, destaca el trabajo en conjunto de
la industria turistica publica y privada para participar en bloque en estas acciones, especialmente en
TravelMart, “donde los compradores y expositores que asisten son quienes toman las decisiones
finales de cada una de sus empresas. Operadores turisticos, mayoristas, organizadores de reuniones
y empresas de incentivos de EE. UU., Canada y México, que permiten concretar proyectos que
benefician a todo el pais y seguir posicionando a Chile como icono turistico de Sudamérica”.

Por medio de experiencias ligadas a naturaleza, gastronomia, cultura y aventura, se buscara atraer
a nuestro pais a los mas de mil delegados participantes en la exhibicion.

(*) Cifras entregadas por el departamento de Estadisticas del Servicio Nacional de Turismo.



